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Herzlich willkommen
bei Haferkamp Immobilien!

Welche Standorte werden nachgefragt? Welcher Produktmix
sollte favorisiert werden? Wie sieht die Zielgruppe aus? Wie
muss sich die Ausstattung von der Konkurrenz abheben?
Welche Marketing- und Vertriebskanale sind am effizien-
testen? Viele Fragen mussen bei jedem Projekt neu beleuch-
tet und die richtigen Antworten gefunden werden. Nur wenn
alles zusammenpasst, kann ein Projekt erfolgreich entwickelt
und vermarktet werden.

Wir haben uns auf die Entwicklung und Vermarktung von
Neubaumalinahmen in Hamburg spezialisiert. Durch diese
Fokussierung konnten wir ein einzigartiges Netzwerk auf-
bauen.

Die marktgerechte und kundenorientierte Projektentwick-
lung ist eine der wichtigsten Grundlagen fiir den spateren
Vermarktungserfolg. Die Umsetzung der relevanten Mar-
ketingsinstrumente in Verbindung mit einem geschulten
Vertriebsteam realisiert den gewiinschten gemeinsamen
Erfolg. Nur daran wollen wir uns messen lassen.

»lhr Spezialist fiir die Entwicklung und Vermarktung Inhalt

von Neubau-Immobilien."
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UNTERNEHMENSPORTRAIT

Seit 1966 steht der Name Haferkamp fiir erfolg-
reiche Immobilienvermittlung in den Bereichen
Neubau und Bestand. Wir sind die Profis fiir den
Verkauf, die Vermietung und die Bewertung von
Immobilien-Projekten in allen Gr6Renordnungen.

lhr Projekt ist bei uns
in besten Handen

lhr Partner fur
Verkauf, Vermietung und
Bewertung seit 1966

Als traditionsreiches, unabhangiges Familien-
unternehmen sind wir bei der Beratung von
Kaufern und Verkaufern, Investoren, Projekt-
entwicklern, Mietern und Vermietern frei von
Interessenkonflikten. Unsere Mitarbeiter tGber-
nehmen personlich Verantwortung, orientieren
sich an vertrauensvoller und langfristiger Zu-
sammenarbeit und machen sich fiir Dienstleis-
tungen auf hochstem Niveau stark.

Das Dienstleistungsspektrum reicht von der
Marktwertermittlung tGber die Immobilienver-
mittlung bis hin zur gewinnbringenden Vermark-
tung von Neubauprojekten im Bereich Vermie-
tung und Verkauf. Kooperationspartner sind
anerkannte Verbande der Immobilienbranche

— wie IVD oder der Grundeigentliimerverband

in Hamburg.
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Immobilien vermitteln mit System

Kundennahe — das bedeutet fir uns, mit Rat
und Tat vor Ort zu sein. Neben unserer Unter-
nehmenszentrale in der Bremer StraRe 181

in Hamburg-Harburg und unseren Niederlas-
sungen in Seevetal und Winterhude unterhalt
Haferkamp Immobilien ein stetig wachsendes
Netzwerk erfahrener Immobilienexperten.

So stellen wir sicher, dass unsere Kunden von
hochster Orts- und Marktkenntnis profitieren
und einen kompetenten Ansprechpartner in
nachster Nahe finden. Der besondere Vorteil:
Jeder unserer Partner handelt nach den fir alle
verbindlichen Haferkamp-Standards. So erhal-
ten unsere Kunden Uberall die Qualitat, fur die
der Name Haferkamp steht und bekannt ist.

Gut vernetzt fir mehr Kundennahe

Spezialgebiete

Unternehmenszentrale

Verkauf Wohnen
Vermietung Wohnen
Vermietung Gewerbe
Verkauf Investment
Verkauf/Vermietung Neubau

Filialen / Agenturpartner
B Verkauf Wohnen




ANALYSE + BERATUNG

Lage, Grundrissplanung, Ausstattung und Infra-
struktur sind fiir den Erfolg eines Neubauprojekts
entscheidend. Damit lhr Kapital sicher investiert
ist, empfiehlt sich vorab eine detaillierte Markt-
analyse und Beratung durch unsere Experten.

Auf dem Wissen

bauen,

was der Markt will

Grundstiicks-
beschaffung

Standort
und Markt-
analyse

Zielgruppen
und Trend-
analyse

Grundriss-
beratung

Die Entwicklung und Vermarktung eines Neu-
bauprojekts bedarf einer sorgfaltigen Planung.
Nur wer die Heterogenitat der Hamburger Teil-
markte und den Bedarf der Zielgruppen vor Ort
kennt, wird erfolgreich sein. Als echte Kenner
des Hamburger Immobilienmarkts beraten wir
Projektentwickler und Investoren hinsichtlich
WohnungsgroRen, Ausstattung, Lage und Nut-
zungskonzept. Wer das passende Wohnungsan-
gebot mit dem richtigen Preis-Leistungsverhalt-
nis fir den Standort bereithalt, ist am Ende dem
Wettbewerb im umkampften Hamburger Markt
einen Schritt voraus.

Unser Know-how in Kombination mit der rich-
tigen Marketingstrategie und unterstiitzt von
einem starken, gut geschulten Vertriebsteam
sorgt fur eine professionelle Vermarktung in-
nerhalb des festgelegten Zeitrahmens. Der Pro-
jekterfolg ist somit garantiert.
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Gut beraten in der Grundsttcksfrage

Der wirtschaftliche Erfolg von Wohnprojekten
beginnt mit der Akquise von entwicklungs- und
vermarktungsfahigen Grundstiicken. Ob Rei-
henhaus oder Wohnpark, Miet- oder Kaufob-
jekte — das schonste Bauvorhaben erweist sich
als unrentabel, wenn es unglinstig liegt oder
nicht dem Bedarf entsprechend bebaut wird. Zu
jedem Grundstlicksangebot bzw. Projekt liefern
wir lhnen deshalb eine aktuelle Markteinschat-
zung, die Sie bei Ihrer Kosten-Gewinn-Kalkulati-
on unterstitzt und eine zuverlassige Vermark-
tungsprognose erlaubt.

Aufgrund unserer langjahrigen Marktprasenz
kennen wir Markt und Moglichkeiten in der
Metropolregion Hamburg genau. Von uns
erhalten Sie umfassende Informationen zu Infra-
und Bevolkerungsstruktur, kiinftigen Planun-
gen (sofern bekannt) und zur Entwicklung der
Wohnraumnachfrage am jeweiligen Standort.

Da Haferkamp Immobilien dezentral organisiert
und durch ortskundige Mitarbeiter liberregio-
nal vertreten ist, kdnnen Sie sicher sein, lokales
Wissen aus erster Hand zu erhalten.

Als Partner von Haferkamp erhalten Sie attrakti-
ve Grundsticksangebote, welche die vorab fest-
gelegten Qualitatskriterien erfiillen. Da wir Uber
exzellente Orts- und Marktkenntnisse verfiigen,
sind wir bestens liber den Bedarf |hrer Zielgrup-
pe informiert. Flr Sie bedeutet das: ein minima-
les Risiko beim Grundstiickserwerb und beste
Aussichten, dass Ihr Projekt alle Anforderungen
im Hinblick auf die Wirtschaftlichkeit erfullt.

Mit Markt- und Standort-
analysen zu profunden
Vermarktungsprognosen



ANALYSE + BERATUNG

Zielgruppen + Trends

Als Maklerunternehmen mit langjahriger Erfah-
rung und Partner vieler Investoren und Pro-
jektentwickler sind wir bestens mit den Erwar-
tungen der unterschiedlichen Zielgruppen und
der Betreuung von Projekten in allen Grof3en
vertraut. RegelmaRige Umfragen bei unseren
Kunden geben Auskunft (iber die neuesten
Trends und gewahrleisten eine marktgerechte
Beratung. Ob eine Misch- oder reine Wohnnut-
zung von Vorteil ist, 2- oder 3-Zimmer-Woh-
nungen gefragt sind oder welche Miet- oder
Kaufpreishohe angemessen ist, lasst sich mit
entsprechender Orts- und Marktkenntnis leicht
beantworten. Auf diese Weise ist es moglich,
die Renatbilitat eines Projektes zu prognostizie-
ren. Vereinbaren Sie ein Beratungsgesprach und
informieren Sie sich vorab Uber die Vermark-
tungschancen und Risiken Ihres Bauvorhabens.

KONZEPTIONSLEISTUNGEN

Grundriss + Ausstattung

Ob ein Projekt ein Erfolg wird, hdngt zu einem
grolRen Teil davon ab, ob die WohnungsgrolRen
der aktuellen Nachfrage entsprechen. Ein klei-
ner Fehler in der Planung kann Sie die Wirt-
schaftlichkeit Ihres Projektes kosten. Deshalb
empfiehlt sich vorab die Ricksprache mit einem
unserer Experten.

Als aufmerksame Makler wissen unsere Mit-
arbeiter, welche Wohnungstypen gefragt sind
und welche Ausstattung erwartet wird. Bereits
im Planungsvorfeld erhalten unsere Kunden
wertvolle Hinweise zu einer bedarfsgerechten
Ausstattung und Grundrissgestaltung ihres Pro-
jekts. Sind beispielsweise 4-Zimmer-Wohnungen
vorgesehen, kann ein Blick auf ein Soziogramm
schnell zu dem Ergebnis fihren, dass in der be-
sagten Lage 1-Zimmer-Wohnungen heil8 begehrt
und deshalb rentabler sind.

Machbarkeitsstudien Grundsticksfindung Projektkonzeption
B Analyse der B Grundsticke fir B Expertisen fir alle Bauarten
Grundstickslage Bauvorhaben und ProjektgrofRen

B Standortanalyse jeder GroRenordnung B Beratung hinsichtlich der
- Mikroanalyse B gute Kontakte zu Nutzung und ErschlieBung
- Makroanalyse Grundstiickseigentimern B Beratung bei der Gestaltung
B Vermarktungsprognose von WohnungsgrolRen,
Grundrissen und Ausstattung
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Mit optimierten Planen erfolgreicher

Ilhre Planung steht bereits? Fir uns die per-
fekte Grundlage fiir eine umfassende Analyse
lhres Projektes. Fir Sie bietet sich jetzt noch
die Moglichkeit, Ihr Objekt an den Bedarf und
die Marktlage anzupassen. Oft genligen klei-
ne Modifikationen, um eine Immobilie fir die

OPTIMIERUNGSLEISTUNGEN

Zielgruppe noch attraktiver zu gestalten und

so einen noch hoheren Preis zu erzielen. Gern
setzen wir uns mit lhren Planern zusammen, um
den Projekterfolg zu maximieren. Sichern Sie
sich diesen Wettbewerbsvorteil durch ein Bera-
tungsgesprach mit unseren Experten!

Konzeptanalyse

B Standortanalyse B Grundrissanpassung

B Bedarfsanalyse B Ausstattungsberatung

B Wettbewerbsanalyse B Ansprechpartner fiir Planer
B Trendanalyse B Unterstltzung bei der

B Miet-/Kaufpreis- Planung der Parksituation

einschatzung

Optimierungen




VERMARKTUNG

Ein professionelles Marketing maximiert lhren
Erfolg. Unsere Inhouse-Marketing-Abteilung
garantiert die zeitnahe und vor allem stringente
Umsetzung eines wirkungsvollen, zielgruppenge-
rechten MaRnahmenfachers von hohem Wieder-
erkennungswert. So macht sich lhr Projekt schnell
einen Namen.

Dem Wettbewerb
eine gute ldee voraus

Um |hr Neubauvorhaben aus der Masse des
Hamburger Wohnungsmarkts hervorzuheben,
braucht es ein schliissiges Gesamtkonzept, das
die Highlights der Projektentwicklung fiir die an-
visierte Zielgruppe in den Fokus stellt. Eine klare
Abgrenzung zum Wettbewerb liefert Gberzeu-
Print- und gende Argumente fiir Kauf oder Miete. Von der

Online- Namensfindung tber die Bewerbung on- und
Aktivitaten . .. . . o

offline bis hin zu Socialmedia und Pressearbeit:

Unsere Inhouse-Marketing-Profis zeigen Ihnen
das gesamte Spektrum moglicher MaBnahmen
auf und erarbeiten ein treffsicheres Konzept.
Wir unterstitzen Sie nicht nur mit Ideen, son-
dern Gbernehmen auf Wunsch die gesamte
Umsetzung der Kampagne. Das Einzige, was Sie
tun missen, ist, sich tGber die groRe Resonanz
zu freuen, die Sie dank unserer professionellen
Begleitung erhalten.

Corporate
Identity

Multi-
Channel-
Marketing

Aktivitaten
am POS
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Konzepte fur zielgenaues Marketing

Ob Vermietung oder Verkauf: Flr eine zeitnahe
Vermarktung ist ein konzertierter Werbeauftritt
unverzichtbar. Gemeinsam mit lhnen entwickeln
wir eine unverwechselbare Projektidentitat, die
aus einem einfachen Bauvorhaben eine erste
Adresse macht. Um die Vorstellungskraft von
Interessenten zu beflligeln, entwickeln wir eine
Story rund um lhr Projekt, die begeistert und
medial verwertet werden kann. Hierzu gehort
auch die Kreation eines klangvollen Namens,
der die Geschichte und die Besonderheiten des
Ortes transportiert. Wird beispielsweise ein
Neubau-Quartier um einen geschiitzen Birken-
hain geplant, liegt es nahe, dies in den Namen
einflieBen zu lassen, um somit die Vorzlige der

Unverwechselbar: die Corporate Identity

Anlage hervorzuheben. Birkenhéfe — ein solcher
Name weckt Emotionen, bleibt im Kopf und
schafft rund um die Marke eine attraktive Welt,
die Begehrlichkeit erzeugt. Ein eigenes Logo,
ein Schriftzug und Farbcode

tragen liberdies dazu
bei, Ihr Projekt visuell
zu verankern. Das Zu-

sammenspiel von Name
und grafisch ansprechen-
dem Branding weckt
Aufmerksamkeit und
sichert so zeitnah
den anvisierten
Gewinn.




VERMARKTUNG

Exposés

Profi-Fotos, gut aufbereitete Grundrisse und
ausfiihrliche Texte mit vollstdndigen Daten — ein
Exposé gleicht einer Visitenkarte. Sorgféltig und
informativ gestaltet wird es zum Tlroffner fur
das erste Verkaufsgesprach.

Ilhr Projekt von seinen
besten Seiten

Ihr Projekt erhalt eine Home-
page mit eigener Domain, die
in die Haferkamp-Website
eingebettet ist. Sie liefert nicht
nur Bildmaterial und wesent-
liche Projektmerkmale, son-
dern zeigt auch die Anzahl der
freien Wohneinheiten an.

Perfekter Projektauftritt —
geschickt inszeniert

Immobilien-Portale

Ihr Neuprojekt wird auf allen bekannten Immo-
bilienportalen prasentiert. Zu unseren Online-
Exposés gehoren Profi-Fotos, ein anschaulicher
Text sowie eine lickenlose Darstellung relevan-
ter Fakten. So erhéhen Sie nicht nur die Reich-
weite, sondern auch das Interesse an lhrem
Angebot.

360° Grad-Touren

Der virtuelle Rundgang gibt Interessenten vorab
die Moglichkeit, sich mit Ihrer Immobilie aus-
einanderzusetzen. Am Tag der Besichtigung
erscheinen nur bestens informierte Kunden, die
gezielt Fragen stellen und die Entscheidung fir
Ihre Immobilie ldngst getroffen haben.
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Hochglanz-Broschiiren

Professionell gestaltete Hochglanzbroschiren
betonen die Starken Ihres Neubauprojektes

und geben Interessenten die Moglichkeit, sich

in Ruhe mit lhrem Angebot zu beschaftigen. Oft
fallen Entscheidungen schon beim ersten Durch-
blattern der Projektbroschiire.

Flyer-Aktion in der Nachbarschaft

Besonders altere Zielgruppen reagieren nach-
weislich auf Printwerbung. Beste Erfahrungen
haben wir mit an die Nachbarschaft adressier-
ten Flyern gemacht. Da haufig ein enger Bezug
zum Wohnviertel besteht, ist die Resonanz
dieser Klientel groR.

HAFEREAMP
LIS T

Weitreichend: Werbeaktivitdaten Print / Online

Direct-Mailings

Die Anzahl unserer Kunden, die auf eine kom-
fortable Neubauwohnung warten, ist grof3. Aus
unserer umfassenden Online-Datenbank filtern
wir die Bewerber heraus, deren Suchprofil mit
Ilhrer Offerte libereinstimmt. Der Vorteil: Ihre
Immobilie wird noch schneller vermarktet.

Aushange

Wir sind gut vernetzt innerhalb Deutschland,
pflegen Kontakte zur zahlreichen groRen Un-
ternehmen, in deren Depandancen wir unsere
Offerten vor Ort aushangen.

Anzeigen

Unser Mediaplan bertiicksichtigt die Lesefreu-
digkeit alterer Zielgruppen. Um |hr Objekt Gber
einen festgelegten Zeitraum immer wieder ins
Gedachtnis zu bringen, schalten wir Anzeigen in
regionalen Medien.

Plakate

Punktuell eingesetze Plakate an frequentierten
Orten sind eine wirkungsvolle MaRnahme, das
Interesse zu erhohen. Unsere Marketing-Ab-
teilung lotet die fiir Ihre Zielgruppe strategisch
glinstigsten Orte aus und entwickelt einen sinn-
vollen Zeitplan fir eine Plakatierung.

nmmm



VERMARKTUNG

Willkommen vor Ort:
beste Vorbereitungen

Gut eingerichtet:
Der erste Eindruck zahlt.

Nicht immer beflligeln leere Rdume die Fanta-
sie. Um Interessenten die Entscheidung leicht
zu machen, gibt es die Moglichkeit, eine ge-
schmackvoll und modern eingerichtete Muster-
wohnung zu besichtigen, die das Wohngefihl
vermittelt und zu eigenen Planungen inspiriert.
Da wir Uiber gute Kontakte zu renommierten
Homestaging-Agenturen verfiigen, ist lhnen
eine nach lhren Wiinschen gestaltete
Musterwohnung sicher.

Open House

Mit einem Glas Sekt in der
Hand macht jede Besichti-
gung mehr Freude. Regel-
maRig laden wir deshalb
zu Open House-Partys ein,
bei denen in entspannter
Atmosphare Interessenten
die Moglichkeit haben, sich
umzusehen und Fragen zu stellen. Auch relevan-
te Stationen im Bauprozess werden mit entspre-

chenden Feierlichkeiten begleitet. So inszenie-
ren wir natirlich auch die Grundsteinlegung,
feiern das Richtfest und die Schllssellibergabe
—und zwar so, dass die Presse allen Anlass hat,
Uber Ihr Projekt zu berichten.
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fur Besucher

Baustellen-Ausstattung

Was auch immer Interessenten benétigen, um
sich ein umfassendes Bild vor Ort zu machen:
Wir stellen es bereit — vom Infomaterial Gber
den Bauhelm fir eine Baustellen-Besichtigung
bis hin zur Sitzecke fir ein entspanntes Ge-
sprach, bei dem wir Grundrisse und Ausstat-
tungsmoglichkeiten gern erlautern.

s

L

Bauschild

Erzielen Sie Interesse im Vorbeigehen. Ein hoch-
wertig gestaltetes und produziertes Bauschild
entfaltet selbst auf die Entfernung hin seine
Wirkung und versorgt die Passanten mit grund-
legenden Informationen und Kontaktdaten.

Social Media

Eine einfache MaRnahme mit grofSer Wirkung
ist das Einrichten eines Facebook- und Twitter-
profils. Es gibt Ihnen Gelegenheit, aktuelle News

in klrzester Zeit zu verbreiten. Neuigkeiten wie
spontane Open House-Partys werden so zum
Selbstlaufer, der einen grolRen Interessenten-
kreis aktiviert.

Pressearbeit

Machen Sie lhr Projekt zum relevanten The-
ma. Mit regelmaRigen Presssemitteilungen an
regionale Medien und einem gezielten Themen-
Management wecken Sie das Interesse der
Journalisten. Das Ergebnis ist eine kontinuierli-
che Berichterstattung, die |hr Neubauvorhaben
in den Mittelpunkt des 6ffentlichen Interesses
rickt und eine hohe Nachfrage generiert.

Radiospots

Ein gut gemachter Funkspot lasst nicht nur auf-
horchen, sondern verankert sich im Gedachtnis.
Zu den richtigen Zeiten gesendet, kann er die
Nachfrage anregen und den Kreis ernsthafter
Interessenten vergroBern. Gern kiimmert sich
unser Marketing-Team um die Umsetzung.

Multi-Channel-Marketing:
auf allen Kanalen prasent




VERTRIEB: VERKAUF + VERMIETUNG

Ganz gleich, ob Kauf oder Miete — mit Haferkamp
als Partner kénnen Sie sicher sein, dass lhr Neu-
bauvorhaben ein wirtschaftlicher Erfolg wird. Das
Marketing generiert die Nachfrage und das gut
geschulte Vertriebsteam verspricht eine professio-
nelle Beratung.

Treffende Argumente —
sicherer Abschluss

Mit Marktkennnis, Manpower und individuellen
Vertriebskonzepten sorgt Haferkamp fiir die
erfolgreiche Vermarktung Ihres Neubauprojekts.
Profitieren auch Sie von dem hochwirksamen
Mix aus Werbung, Direktansprache und person-
licher Beratung. Begleitet werden Sie von einem
Leistungs- Team echter Vermarktungsprofis, die hochen-
garantie gagiert, kompetent und jederzeit ansprechbar
fur Verkauf . . .. L

sind. Entscheiden Sie sich fir eine schnelle, mul-
timediale Vermarktung lhres Neubauprojekts
zu den geltenden Marktpreisen im anvisierten

Projekt-
schulung
des Vertriebs

Leistungs-
versprechen:
Vollvermietung

Aktivitaten- Zeitraum.
report und

Controlling
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Vertriebswege fur Vorzeigeprojekte

Schulungen

Um Ihr Wohnquartier mitreiRend zu prasen-
tieren, nehmen unsere Mitarbeiter vor dem
Vertriebsstart an projektbezogenen Schulungen
teil. Bestens Uber technische Details, Ausstat-
tung und Wohnumfeld informiert, startet unser
Team den Vermarktungsprozess.

Besichtigung (auch am Wochenende)

Schon wahrend der Bauzeit haben Interessen-
ten Gelegenheit, ihr kiinftiges Domizil zu be-
gutachten. Unsere Mitarbeiter (iberzeugen mit
umfassender Beratung vor Ort. Besichtigungs-
termine am Wochenende sind selbstverstand-
lich und garantieren so eine noch schnellere
Vermarktung.

Vermarktungszeitplan

Ein detaillierter Zeitplan gibt Auskunft Gber
unser Vermarktungskonzept. Eine klare Defini-
tion des Vorvermarktungsbeginns, des Starts
der offiziellen Vermarktung sowie des Stands
zum Zeitpunkt der Bezugsfertigstellung machen
unsere Leistung messbar.

Reporting & Controlling

Uber unseren Online-Aktivititen-Report sind
jederzeit alle Informationen Uber den aktuellen
Vertriebsprozess einsehbar. In turnusmafig
stattfindenen Reporting-Runden geben wir
detailliertes Feedback zum Vermarktungsstand
und stimmen weitere MaRnahmen und Strate-
gien gemeinsam ab.



VERTRIEB: VERKAUF + VERMIETUNG
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Unsere Leistungsgarantie:
Verkaufserfolg durch maximale
Verhandlungskompetenz

Verhandlungsgeschick, Fingerspitzengefiihl und
Kenntnisse der Marktlage: Mit uns an lhrer Seite
gestalten Sie den Verkaufsprozess nach lhren
Vorstellungen und erzielen das gewtlinschte Er-
gebnis. Geschult darin, die Vorzlige lhrer Immo-
bilie darzulegen, Gegenargumente zu entkraften
und auf Fragen von Interessenten klare Antwor-
ten parat zu haben, werden unsere Verkaufs-
profis auf dem schnellsten Weg den Interessen-
tenwettbewerb zu Ihrem Vorteil befeuern und
maximale Preise generieren.

Unser Leistungsversprechen:
eine 100-prozentige Vermietung
zur Bezugsfertigstellung

Dank unserer systematischen Arbeitsweise ist
eine Vollvermietung zum Zeitpunkt der Bezugs-
fertigstellung keine Absichtserklarung, sondern
eine verbindliche Zusage. Ein eingespieltes
Team aus qualifizierten Immobilienexperten
treibt die Vermarktung gezielt voran — jederzeit
fir Kunden im Detail nachprifbar. Die Vermark-
tung startet schon lange vor Fertigstellung des
ersten Bauabschnitts. So stellen wir sicher, dass
sich ein Teil Ihrer Investionen schon auszahlt,
ehe das Gesamtprojekt abgeschlossen ist.

Ob Vermietung oder Verkauf: Exzellente Leistung ist Ilhnen sicher!
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Wir geben alles —
und das auch schriftlich

VERMARKTUNGSLEISTUNGEN

B Aufzeigen von Optimierungsmaoglichkeiten

zur Kauf- und Mietpreissteigerung

Beratung bei der Ausstattung

Direktansprache von Interessenten

Gestaltung des Vemarktungsprozesses (Kauf und Miete)
effizientes Interessenten-Management

Durchfiihrung von Besichtigungen

(Individualtermine, Public-Visiting) Inmottian o

B Open House-Events Inmepos g
B Screening potenzieller Interessenten ey g
B Transparenz durch Online-Aktivitaten-Reporting "o Aot
B Baustellen-Wochenendbesetzung .M’w
B schriftliche Leistungsgarantie P
B \Vertragsgestaltung und Verhandlungsbegleitung L St ikl O gy
B Durchflihrung von Vertragsunterzeichnungen Pristaranipagny moeo)

Fleee, Ngging —m——

- —
ZUSATZLEISTUNGEN VERMIETUNG Mﬁ;""":‘“

i alta,

B Ansprache von Relocation-Agenturen W"""”wﬁ-m
B Exposé- und Schaufenster-Anzeigen i
B Bildung von EXIT-Strategien ST oo Besicrgrg;

ZUSATZLEISTUNG VERKAUF

B Unterstltzung bei Finanzierungsfragen




VERTRIEB: REFERENZEN

Haferkamp arbeitet seit vielen Jahren mit den
GroRen der Immobilienbranche zusammen.
Unser Vertrieb ist erfolgreich — dank guter
Beratung im Vorfeld, realistischer Miet- und
Kaufpreiseinschatzungen, exzellentem
Marketing und natiirlich dank unseres gut
geschulten Teams.

bekannter Investoren

Erfahrung aus zahlreichen Erfolgsprojekten

100 Prozent Einsatz, 100 Prozent Leistung und 100 Prozent Sicherheit,
dass alle Wohneinheiten innerhalb eines gemeinsam definierten Zeit-
rahmens vermietet oder verkauft sind. Im Fall von Vermietungen heif3t
das: noch vor Bezugsfertigstellung. Profitieren Sie von unserer Fachkom-
petenz und vertrauen Sie unserer langjahrigen Erfahrung in der Entwick-
lung individueller Vermarktungsstrategien, die eins garantieren: Erfolg.

Namhafte Investoren beauftragten uns mit der Vermarktung Ihrer Neu-
bauprojekte, z. B.:

GRUPPE
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HAFERKAMP

NEUBAU

WOHNQUARTIER NEUE HOFE MISCHOBJEKT WOHNQUARTIER
Wohneinheiten: 77 Wohn- und Gewerbeeinheiten: 27 + 8 Wohneinheiten: 16
Stadtteil: HH-Bahrenfeld Stadtteil: HH-Hamm Stadtteil: HH-Wilstorf
Bautrager: Behrendt Immobilien Bautrager: Kersig Immobilien Bautrager: Bruhns Gruppe

HOFQUARTIER WOHNQUARTIER OTHMARSCHER HOFE | + 11

Wohneinheiten: 81 Wohneinheiten: 12 Wohneinheiten: 106 + 72
Stadtteil: HH-Ottensen Stadtteil: HH-Binnenhafen Stadtteil: HH-Othmarschen
Bautrager: Behrendt Immobilien Bautrdger: Cassens Stiftung Bautrager: Behrendt Immobilien



VERTRIEB: REFERENZEN

Kundenbewertungen

Mit einem professionellen Partner sind Sie beim Verkauf und der
Vermietung von Neubau-Immobilien auf der sicheren Seite. Der
Name Haferkamp steht in diesem Bereich fiir nachweislich gute
Servicequalitat. Auf unabhangigen Bewertungsportalen wie
maklerempfehlung.de finden Miet-, Kaufinteressenten wie auch
Investoren ausschlieflich lobende Worte fiir Haferkamp Immobilien
und weisen uns hier aufgrund der exzellenten Servicequalitat
aktuell als %% % % *-Dienstleister aus.

Pressespiegel

B Bellevue: Europas groRtes Immobilien-Magazin zeichnet uns _Bester Immobilienmakder

seit Jahren mit dem Qualititssiegel , Bellevue Best Property Agents in Hamburg*
) & perty As 2010
& Developers aus. Ausgezeichnet vom

Deutschen Institut
fUr Servicequalitat

B Capital: Im Bereich Verkauf von Wohnimmobilien zahlt das
Wirtschaftsmagazin (Ausgabe 10/2016) Haferkamp zu den Top-
Maklern in Hamburg.

B Immobilienmanager: 2013 erstmals Platz 5 bei der Vermietung
von Wohnimmobilien im bundensweiten Vergleich der
renommierten Fachzeitschrift.

B <€uro am Sonntag: Das Finanzmagazin bewertet Haferkamp 2013
in der Kategorie ,,Immobilienmakler regional Hamburg” mit der Note

»Sehr gut”.

Kundenstimmen

,Mit der Vermarktung unseres Neubauprojektes in der
Carl-Petersen-StralRe waren wir sehr zufrieden. Zum einem,
weil das Ergebnis deutlich besser war als prognostiziert, zum
anderen weil wirklich fiir samtliche Wohnungen und Arzt-
praxen sehr kenntnisreich Mieter gefunden wurden.“

Thomas Kersig, Gesellschafter Kersig GmbH & Co. KG, Kiel







Immobilien vermitteln mit System

Ihr Makler flir die Vermarktung von Neubauten
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Haferkamp Immobilien GmbH
Unternehmenszentrale
Bremer Stral3e 181

21073 Hamburg

Telefon 040 / 766 500-0
info@haferkamp-immobilien.de

Stand: 1/2017

=] Bi..... www.haferkamp-neubau.de



